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Projet SOCOLEC – Rennes
	[image: image1.jpg]Socolec
distributeurde matériel électrique

SOCOLEC

[ —

- Prolongation de I'éco-
contribution

Promotion VMC Unelvent

Pour Fachat

de KITS VMC
e
ot " 99
il o Z
‘du sommelier *
OFFERT A *

3 Lots au Choix







[image: image2.jpg]


[image: image3.jpg]Socolec
distributeurde matériel électrique

SOCOLEC

[ —

- Prolongation de I'éco-
contribution

Promotion VMC Unelvent

Pour Fachat

de KITS VMC
e
ot " 99
il o Z
‘du sommelier *
OFFERT A *

3 Lots au Choix





Vous êtes en stage TC à la Socolec (distributeur électrique et bâtiment).

Votre responsable vous demande de promouvoir la gamme Atlantic Dualix leader de la VMC et la VMC Unelvent temporaire sur le 35 auprès des artisans installateurs chauffagistes clients
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PROBLEMATIQUE DU PROJET :

Le projet commercial consiste à développer la vente de VMC Atlantic Duolix leader sur le marché par ses qualités de fiabilité et d’économie. Les VMC Unelvent étant d’ancienne génération, il a été décidé un recentrage et une diminution des références magasin en supprimant du catalogue les références Unelvent. Pour réaliser le déstockage, une opération de promotion à été planifiée la troisième semaine de mars 

Facteurs déclencheurs :

· Baisse  des rotations des VMC Unelvent et déréférencement de l’ancienne référence

· Recentrage sur la gamme Atlantic Duolix
· Mise aux normes RT2012

· Economies d’énergie sensibles/coût

· Marge conséquente sur produits Atlantic, achats en grand nombre.
Le produit :
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Votre objectif :
Promouvoir la gamme Atlantic Dualix leader de la VMC et la promotion temporaire  VMC Unelvent 

Votre cible : tous les professionnels utilisateurs (actuels ou potentiels) sur le département du 35.

Vous devez donc  mettre en œuvre tous les outils afin de mener à bien ce projet en précisant toutes les étapes, et prévoir également les outils d’évaluation de la pertinence de vos actions.
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CORRECTION ( PRECONISATIONS DU TUTEUR

Mission  : planifier votre projet

Vous créerez un diagramme de Gantt vous permettant de planifier les tâches nécessaires à l’aboutissement du projet.

Mission2 : mener une veille informationnelle sur le marché des solutions de ventilation
· Vous réaliserez un diagnostic stratégique (Swot) ;

· Vous préciserez quels sont les besoins actuels du marché (étude économique) logement neuf rénovation, mise aux normes RT2012, RT2015 ;

· Vous déterminerez les avantages économiques  (documents aides de l’état, crédit d’impôts sur ce type d’appareil, mais également couplé avec un autre matériel écologique) en vue d’inciter les installateurs à étoffer leurs propositions d’installation.

Mission   : étudier vos produits :

· Vous trouverez ou créerez de la documentation technique des produits,  vous mènerez une analyse fonctionnelle et détaillerez les point concernant la mise en place, l’installation, la maintenance, les diverses  contraintes.

· Vous préciserez quels sont les gains pour l’utilisateur, les critères d’efficacité énergétique, le rendement. Prévoir un outil simple sous Excel, permettant de générer un plan d’amortissement pour un appareil en fonction de la superficie du logement, du montant de l’imposition des revenus. Vous calculerez le retour sur investissement et la durée d’amortissement.

· Quelles sont les normes et réglementations de ce type d’appareil ?

· Trouvez  un extrait de la RT2012 concernant cet équipement.

Mission 3 : qualifier la cible de clientèle 

Vous présenterez les cibles possibles et justifierez la pertinence de ce ciblage. 

Créez un fichier structuré d’au moins 50  entreprises du 35 en utilisant les fonctionnalités d’Excel. (Pour les besoins de l’exercice nous limitons le fichier à 50 entreprises)

Mission4 : créer des outils d’aide à la vente 

· Une première plaquette vantant la gamme Unelvent et notre promotion de déréférencement, d’une deuxième plaquette pour la gamme Duolix.

· plan de découverte, argumentaire, traitement des objections, fiche contact client.

Mission  : prospecter 

Créez des outils de prospection à  utiliser sur le terrain :

· Un plan d’appel pour prendre des RDV qualifiés auprès de votre cible 

· Un mailing à envoyer avant la relance téléphonique

· Une fiche prospect

Mission  : analyser les résultats

· Création des outils d’analyse des résultats, graphiques sous Excel, augmentation des ventes Duolix, diminution du stock Unelvent.
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