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Cas Point P
Grille d’aide à la notation pour le jury
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	Identification de la problématique : promouvoir les ventes de la gamme des produits labélisés « Éco Sélection POINT. P » pour le marché de la rénovation, au niveau de l’agence de Perpignan.

· Produits innovants : manque  de connaissances techniques
· Évolution de la réglementation thermique qui rend complexe la compréhension par les professionnels et par les clients (au niveau des normes à respecter, des aides fiscales)
· Visibilité difficile des produits labélisés « Éco Sélection POINT. P » au sein du Négoce.

· Manque d’outils d’aide à la vente pour valoriser les produits qui correspondent à la RT 2012 (quels gains pour le professionnel et pour le client final ?)
· Spécificités de la région de Perpignan avec une limite de la consommation d’énergie primaire à 40 kWhep /m2 / an (et non 50 en moyenne).

· Prise en compte des contraintes inhérentes à l’organisation d’un groupe national
· Réalisme des solutions proposées
	
	
	
	
	

	Solutions possibles :
· Mettre en place des formations à l’attention des clients professionnels
(en précisant les modalités retenues)

· Proposer des pistes de réagencement de l’agence de Perpignan 
Exemple : ILV pour les produits labélisés « Éco Sélection POINT. P »
· Proposer des actions de communication locale : JPO, animation en agence 

· Concevoir et proposer des OAV sur les avantages financiers procurés par l’achat de produits issus de la gamme « Éco Sélection Point P »
Exemple : proposer aux clients professionnels un « argumentaire » à utiliser directement auprès de leurs propres clients particuliers (dans le cadre de travaux de rénovation)
· Mettre en place une opération commerciale avec des points à cumuler par les clients professionnels en fonction des produits achetés dans la gamme 
« Éco Sélection Point P »
Avec, par exemple, la possibilité de gagner des cadeaux ayant une connotation écologique et environnementale
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	Présentation de POINT P et de ses caractéristiques (forces et faiblesses)
	
	
	
	
	

	Mise en valeur des partenariats possibles entre POINT P et les fabricants
	
	
	
	
	

	Qualité du PowerPoint
	
	
	
	
	

	Dynamisme 
	
	
	
	
	

	Clarté
	
	
	
	
	

	Répartition de la parole entre les candidats, avec le tuteur 
	
	
	
	
	

	Sous-total sur 5 points
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Classement :    

