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Sujet de négociation pour la petite finale
Clément Design
(durée de la préparation : 15 minutes – durée du jeu de rôle : 10 minutes)
LE VENDEUR




L'entreprise
Clément Design
RCS Nice B 421 616 087
Activité : Commerce de gros (commerce inter-entreprises) d'habillement et de chaussures Code NAF : 4642Z
SIRET : 42161608700027
Forme juridique : SARL
Capital social : 234 500 €
Immatriculation : 25-01-1999
Siège Social
61 B, avenue du Maréchal-Lyautey
06049 Nice Cedex 1
Tél : 04 92 47 75 50
Fax : 04 92 47 75 59
info@clementdesign.com
Chiffre d'affaires : 3 952 300 €
Effectif : 34 salariés
Gérant : Céline Bouville
Showroom
30, rue de Turbigo
75003 Paris
Tél : 01 48 01 01 14
Fax : 01 48 01 01 35
paris@clementdesign.com
Le concept
Créer des vêtements de travail en partant d'une feuille blanche, avec la plus grande liberté, c'est la philosophie même de Clément Design. Jouer avec les plus belles matières, composer avec les couleurs, imaginer la veste de cuisine de demain, réinventer le pantalon de travail, révolutionner les chaussures de sécurité avec ce supplément d'attention qui fait toute la différence. Salué par les chefs pour son design novateur, Clément Design a su créer sa «marque déposée», avec des créations reconnaissables et reconnues, qui lui permet d'être présent aux quatre coins du monde.
Une garantie : le «Made in France»
Réalisée par les meilleurs façonniers français, la production des modèles signés Clement Design revêt un caractère exclusif, en raison du lancement de nombreuses séries limitées aux thématiques diverses. Des collections, de type «capsule», sont, tout au long de l'année, mises sur le marché.
La communication
Clément Design participe aux salons professionnels, français et internationaux, dédiés au domaine du vêtement professionnel ; est présent, via des pages de publicité, dans la presse spécialisée ; dispose d'un site Internet, à la fois vitrine et marchand, depuis maintenant une dizaine d'années.
Les innovations
Le bouton «Titan Ball», posé par des mains expertes, peut supporter une traction de 50 kg. Constitué d'une garniture spéciale à «mémoire de forme», il peut revenir à sa forme initiale après écrasement accidentel (presses à repasser, par exemple). Il suffit alors de «remodeler» le bouton. Ses propriétés lui confèrent une parfaite adaptation à un entretien industriel.
Afin d'offrir aux cuisiniers un confort optimal et leur permettre de régler la taille de leur pantalon à souhait (fluctuation de poids), Clément Design a conçu la ceinture «I Belt» (brevet d'invention international), une ceinture solidaire du pantalon, constituée d'un élastique renforcé qui permet une grande liberté de mouvements. Cette partie élastiquée coulisse dans un tunnel, constitué de «Dry-Clim», une fibre «intelligente» qui régule la température du corps, en permettant d'évacuer la transpiration. La fixation de la ceinture «I Belt» s'effectue par un auto-fixant, qui permet un réglage facile.
Toujours dans le souci d'améliorer le quotidien des chefs et des serveurs, Clément Design a étudié un nouveau concept de tablier «Speed Belt». Celui-ci permet de supprimer les traditionnelles attaches de tablier, rarement pratiques quant à leur entretien, et encore moins esthétiques. Avec le système «Speed Belt», le tablier est mieux ajusté, et la tenue de travail s'en trouve valorisée.
Les gammes et les lignes de produits
C-YOU
Personnaliser les vestes par l'ajout de bandes de couleurs originales et variées, parmi un choix de 20 coloris ; pour coller à l'image d'un établissement, se rapprocher au mieux des codes couleur et de la charte graphique d'un restaurant ; pour aller toujours plus loin dans la personnalisation et la customisation des vestes de cuisine. Après avoir lancé ce concept en 2008, Clement Design élargit l'offre en 2010, en proposant 3 modèles de vestes pour homme et 3 modèles de vestes pour femme.
Collection printemps-été 2014
Cuisine Homme (Prix HT)
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C YOU / Firenze (2 coloris : blanc & noir) : 27,51 € / 25 € (à partir de 5 articles)
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C YOU / Monastir – Nid d’abeille (2 coloris : blanc & noir) : 65,83 € / 58,34 € (à partir de 5 articles)
Cuisine Femme (Prix HT)
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 C YOU / Intuition (1 coloris : noir) : 50 € / 45 € (à partir de 5 articles)
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C YOU / Murcia (1 coloris : noir) : 62,50 € / 56,25 € (à partir de 5 articles)
Pantalon Homme (Prix HT)
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Cyclone – Relax – I Belt (1 coloris : noir) : 65,83 € / 58,33 € (à partir de 5 articles)
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Zenvo – Relax – I Belt (1 coloris : noir) : 57,50  € / 52,08 € (à partir de 5 articles)
Pantalon Femme (Prix HT)
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Notus – I Belt (3 coloris : anthracite, moka & noir) : 50 € / 45 € (à partir de 5 articles)
Cuisine & Service Homme (Prix HT)
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C YOU / Catane – Relax (2 coloris : beige & noir) : 74,17 € / 66,25 € (à partir de 5 articles)
Cuisine & Service Femme (Prix HT)
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C YOU / Alba – Relax (2 coloris : beige & noir) : 74,17 € / 66,25 € (à partir de 5 articles)
Tabliers (Prix HT)
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Massala – Speed Belt (2 coloris : beige & noir) : 29,17 €
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Wok – Speed Belt (2 coloris : beige & noir) : 29,17 €
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Promotion du mois
LE CLIENT

LA FERME SAINT SIMON, UNE HISTOIRE.
Pour mémoire
Cette institution gastronomique a ouvert ses portes en 1933, elle s’appelle alors “Au Bougnat”. Denise Fabre, en salle, et Francis Vandenhende, en cuisine reprennent le restaurant dans les années 80, le renomment et en font une adresse parisienne mythique.
Repris par Dario Dondelli en 2007 la Ferme Saint Simon ne perd rien de son attrait auprès de sa clientèle parisienne et étrangère.
Au coeur même de Paris, la Ferme Saint Simon reste, à la fois, une adresse « Rive gauche », et une table réputée.
Une nouvelle page
En 2013, la Ferme Saint Simon écrit une nouvelle page de son histoire. Marcelo Joulia & Laurent Le Limouzin, amis et associés par le biais de leur Groupe Food & Fun, donnent un nouvel élan à la Ferme, tout en en conservant les éléments fondateurs : une cuisine classique et évidente, signée du chef Iguedlane, dans un cadre entièrement nouveau, élégant et moderne.
UNE CUISINE BOURGEOISE, L’ART DE VIVRE À LA FRANÇAISE.
Le concept : une cuisine “bourgeoise revisitée”
Dans la nouvelle vision, à travers la décoration et la cuisine, l’accent est mis sur l’art de vivre à la française.
Des adaptations des recettes classiques qui ont fait la renommée de la Ferme Saint Simon, mais aussi des plats du patrimoine culinaire français, toujours envoyés à la minute. En somme la qualité d’un vrai travail artisanal, allié au choix des meilleurs produits, credo de la nouvelle Ferme Saint Simon.
DES PRODUITS DE SAISON
Dans le respect de la vision de la cuisine bourgeoise, la carte est changeante, s’adaptant aux saisons. Le Chef Iguedlane propose une cuisine pleine de saveurs, dans le respect des traditions de la gastronomie française. C’est autour des produits de grande qualité, issus des flières courtes et sélectionnés avec soin par le Chef et son équipe, que la carte s’articule.
Ce sont les produits qui mènent la danse (viandes, poissons & crustacés, etc.).
Une cuisine simple en somme, dont l’intention est le goût de l’authentique et du vrai.
Un véritable engagement
 http://www.fermestsimon.com/contact/
UNE EQUIPE DE CHOC
Composée d’une demi-douzaine d’employés en cuisine (4 hommes et 2 femmes), et d’une dizaine d’employés en salle (6 hommes et 4 femmes), elle se doit de véhiculer l’image souhaitée par la nouvelle équipe.  Ce sont les coloris, à la fois neutres et raffinés (anthracite, beige, bronze, chocolat, vert billard, vieil or…), qui définissent l’ambiance de la salle à manger, après rénovation. La cuisine, visible par la clientèle, est, quant à elle, traitée dans des tonalités de métal gris acier et carrelage blanc.
LE SCENARIO
Vous rencontrez, ce jour, Florian Breton, chargé des achats pour le compte de La Ferme Saint Simon. Pendant toute la durée de l’entretien de négociation (10 minutes), vous vous attacherez à découvrir, puis à reformuler les besoins de votre client, en vue de lui proposer une offre commerciale. M. Breton ne connaît pas vos produits, et se fournit habituellement, en tenues professionnelles, auprès de l’un de vos concurrents, Bragard.
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La Ferme Saint Simon - vue de la salle à manger (salon privé - 1er étage)
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La Ferme Saint Simon - vue de la salle à manger (rez-de-chaussée)
1

