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Sujet : BEBLOOM.COM et FERM’ATIC
	                      N° de copie 
	Barème
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Première partie BEBLOOM.COM
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	1.1. L’analyse du marché
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	1.2. Position concurrentielle
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	1.3. Evolution des ventes
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.4. Prévision des ventes
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.5. Analyse de la gamme
	9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.6. Forces et faiblesses entreprise
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.7. Intérêt nouvelle offre
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.8. Requête SQL
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.9. Rentabilité opération com
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.10. Pertinence opération
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Deuxième partie FERM’ATIC
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	2.1. Attentes vente directe
	12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.2. SR en volume
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.3. Demande potentielle
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.4. Appréciation installation DA
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.5. Qualité commerciale du nom
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.6. Justification emplacement
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.7. Composantes attitude DA
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.8. Enjeux et limites street marketing 
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	2.9. Action de street marketing 
	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Note sur 140
	140
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Note 20
	20
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	STG Mercatique

Session 2010
	Partie écrite de

l’épreuve de spécialité
	Coeff. : 7
	Durée = 4 heures
	Repère de l’épreuve :

10SPMEME1/LR1/AG1C
	Page 1 sur 1



