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La fièvre de l’authentique 

La société d’hyperconsommation est paradoxale : tandis que triomphent le culte du nouveau et la 
logique généralisée de la mode (image, spectacle, séduction médiatique, jeux et loisirs), on voit 
se développer, à rebours de cette espèce de frivolité culturelle, tout un imaginaire social de 
l’authentique. On en constate chaque jour les effets : c’est la quête des «racines» et la 
prolifération des musées et des écomusées (pas une petite ville qui n’ait son écomusée comme ce 5 

musée de la Crêpe en Bretagne). C’est le culte du patrimoine, avec ses quartiers réhabilités, ses 
immeubles ravalés, ses hangars reconvertis ; sans parler du succès des brocantes, un des loisirs 
les plus prisés des Français. C’est aussi la mode du vintage. La logique de l’authentique innerve 
de nombreux secteurs, y compris alimentaires avec les fameuses appellations contrôlées qui 
assurent le consommateur de l’authenticité des produits. On n’en finirait pas, à vrai dire, de 10 

recenser toutes les manifestations de cette soif d’authenticité. Il faudrait parler également du 
développement touristique des voyages dans les contrées «sauvages» ou de l’intrusion du «parler 
vrai» dans la politique. Le retour du religieux y participe, en ce qu’il fait signe aux « vraies» 
valeurs contre la société frelatée gouvernée par l’éphémère, le superficiel et l’artifice. 
L’immémorial contre l’impermanence : les deux mouvements, bien sûr, se nourrissent, la 15 

poussée du frivole favorisant celle de l’authentique. Cet imaginaire naît de l’anxiété liée à la 
modernisation effrénée de nos sociétés, à l’escalade technico-scientifique, aux nouveaux périls 
pesant sur la planète. Il traduit une nostalgie d’un passé qu’on idéalise, d’un temps qui ne se 
dévorait pas lui-même mais où l’on savait mieux vivre. Une illusion sans doute, qui 
s’accompagne d’un regard critique sur notre univers insipide, stéréotypé, où sont éradiqués la 20 

sociabilité et les sens et où règne en revanche la dictature du marché et des marques. 
L’authentique compense, par sa chaleur, ce défaut de racines de l’humanité. C’est un imaginaire 
protecteur qui évoque un monde à l’abri de ces désastres. 

Gilles LIPOVETSKY, « La fièvre de l’authentique », Nouvelles mythologies sous la 
direction de Jérôme Garcin, Éditions du Seuil, 2007 

 

Première partie (8 points) 

Les réponses aux questions seront intégralement rédigées. 
 

1) « La société d’hyperconsommation est paradoxale » (ligne 1) : en quoi ce paradoxe consiste-t-
il et quelles en sont les manifestations ? 

2) La « soif d’authenticité » (ligne 11) passe-t-elle nécessairement, selon vous, par la valorisation 
du passé dans les campagnes de communication ?  

 Vous argumenterez votre réponse en vous appuyant sur des exemples précis de campagnes de 
communication à l’exclusion de celle présentée en deuxième partie. 
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Deuxième partie (12 points)  

Les deux dernières décennies ont vu le développement des écomusées. Ils sont centrés sur un 
territoire et visent à rassembler en un même lieu des témoignages sur les modes de vie et de travail 
des communautés d’autrefois. L’Écomusée du Pays de Rennes fait ainsi partie de la fédération des 
écomusées et musées de société qui regroupe aujourd’hui près d’une centaine de sites. 

Vous trouverez pages 4 et 5 la plaquette de présentation du programme d’activités de l’Écomusée 
du Pays de Rennes. Il s’agit d’un dépliant 3 volets recto-verso en pli roulé. 

A) Questions d’analyse 

1) Vous montrerez comment la plaquette de présentation du programme d’activités de l’Écomusée 
du Pays de Rennes s’efforce de répondre au goût du public pour le patrimoine culturel. Vous 
appuierez votre analyse sur l’ensemble des procédés mis en œuvre. 

2) Dans quelle mesure la plaquette proposée illustre-t-elle « une nostalgie d’un passé qu’on 
idéalise » (ligne 18) ?  

B) Production du message et justification  

L’Écomusée du Pays de Rennes, souhaitant accroître sa notoriété, vous demande de concevoir un 
publireportage d’une page, à paraître dans un supplément culturel de la presse régionale.  

1. Vous proposerez : 

• un titre et trois intertitres au moins, 
• un chapeau intégralement rédigé, 
• un schéma avec légende précisant tous les éléments de la maquette.  

 
2. Vous justifierez enfin l’ensemble de vos choix en montrant notamment comment vous avez 

maintenu une cohérence avec les outils de communication analysés et comment vous avez tenu 
compte des spécificités du nouveau support. 
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Document 1 : recto de la plaquette 
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Document 2 : verso de la plaquette 


