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La C.AM.LF. (Coopérative d'Achat de la Mutuelle des Instituteurs de France) a été
créée en 1947 (le catalogue en 1949). Aujourd’hui la vente n'est plus réservée a des
adhérents (ou sociétaires) mais s'est ouverte a d'autres clients grace a un droit d'entrée lié au
premier achat, sur catalogue ou en magasin.

Face a la concurrence des grands groupes de vente par correspondance, la C.A.M.LF.
veut développer sa notoriété dans le grand public et parmi ses sociétaires tout en rajeunissant
son image. Pour cela elle a entrepris une campagne de communication dés le mois
d'aolit 1999. La C.AM.LF. veut montrer au consommateur qu'il est possible d'acheter
autrement.

Le plan média comprend une campagne d'affichage 4 x 3 du 29 juillet au 4 aott 1999
et une campagne presse dans des journaux centrés sur l'information, l'actualité et les débats
de société (Le Nouvel Observateur, Paris Match, Elle, Télérama, Courrier International,
Le Monde...) entre juillet et octobre 1999. Cette annonce-presse est I'une des déclinaisons
de cette campagne.




PREMIER TRAVAIL (10 points)

Vous ferez I'analyse ordonnée des éléments visuels et des choix typographiques effectués
dans cette annonce-presse. L'accroche, la phrase centrale, le base-line seront aussi analysés a
I'exclusion du pavé rédactionnel central, certains éléments de ce dernier pouvant néanmoins

aider a l'analyse.

Vous montrerez la pertinence des choix iconiques, graphiques, psychologiques,
sociologiques et culturels par rapport au contexte sociologique et a la cible.

DEUXIEME TRAVAIL (10 points)

En adéquation avec la campagne d'affichage et la campagne presse, vous proposerez une
idée de scénario pour un spot T.V.

Vous justifierez vos choix.
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