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QG 5 : La grande distribution est-elle incontournable ?
1. Qualifiez la stratégie de distribution adoptée par Michel et Augustin pour ses Vaches à boire, sachant qu’on les trouve en grandes et moyennes surfaces (Auchan, Monoprix, Cora…) mais aussi dans les gares et les aéroports ?
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· Stratégie de distribution directe
· Stratégie de distribution indirecte

· Stratégie de distribution exclusive

· Stratégie de distribution sélective

· Stratégie de distribution intensive

· Stratégie de distribution multicanale

2. Qualifiez la stratégie de distribution adoptée par Jeff de Bruges, enseigne qui se développe en franchises.
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· Stratégie de distribution directe

· Stratégie de distribution indirecte

· Stratégie de distribution exclusive

· Stratégie de distribution sélective

· Stratégie de distribution intensive

· Stratégie de distribution multicanale

3. Caractérisez le(s) type(s) d’unité(s) commerciale(s) choisie(s) par le Club Med, agence de voyage haut de gamme, qui possède une centaine d’agences en France et un site internet sur lequel les clients peuvent réserver leur voyage.

· Unité commerciale physique

· Unité commerciale virtuelle

4. Identifiez l’intérêt pour un producteur de recourir à la franchise dans le cadre de sa distribution.

· Développer son réseau de distribution rapidement

· Déléguer totalement le métier de la distribution à d’autres acteurs

· Garder un contrôle sur la distribution des produits

· Développer son réseau de distribution à moindre coût

5. Qu’est-ce que l’ECR ?

· Un outil permettant l’échange de données informatisées entre producteur et distributeur
· Une méthode de promotion visant à accroître rapidement ses parts de marché
· Un outil permettant de faire de la veille mercatique et de prendre des décisions 
· Une stratégie au service des relations industrie-commerce visant à apporter de meilleures réponses aux attentes des consommateurs

6. D’après vos connaissances,  parmi ces entreprises, lesquelles sont des pure players ?
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7. Allier unité commerciale physique et unité commerciale virtuelle permet :

· D’étendre sa zone de chalandise

· De permettre aux consommateurs d’accéder à l’offre sans avoir à se déplacer

· D’être accessible 24 h/24, 7 jours/7

· D’accroître sa notoriété

· De mieux répondre à l’hétérogénéité des comportements d’achat
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