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Problématique : Comment comparer l’évolution d’une valeur dans le temps ou dans l’espace ? Comment représenter une série de chiffres et en réaliser un commentaire ?
I. Qu’est-ce que la TVA ?
· DÉFINITION : La TVA (Taxe sur la Valeur Ajoutée) est un impôt indirect sur les dépenses de consommation. Elle est payée par le consommateur et collectée par les entreprises. Le montant de la taxe est proportionnel au prix de vente hors taxe (HT)
· À QUOI SERT-IL ? : La TVA est un impôt. Les impôts servent à financer le budget de l’état.
· COMMENT CELA FONCTIONNE ? : Le principe est le suivant : l’entreprise majore son prix de vente du montant de la TVA qu’elle facture à son client et qu’elle reverse à l’État
· QUELS SONT LES TAUX DE TVA ?
Taux normal

20 % (majorité des ventes de biens et services)
Taux intermédiaire
10 % (produits agricoles, transports de voyageurs, restauration…)
Taux réduit

5,5 % (gaz et électricité, livres, travaux d’isolation…)
Taux particulier
2,1 % (médicaments…)
· COMMENT SE CALCULE-T-ELLE ?







Multiplier par 1+(tva/100)






Ex : pour TVA 20 %( X 1,20


Prix HT




Prix TTC




Diviser par 1+(tva/100)




Ex : pour TVA 20 %->/1,20
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1. Calculez les prix HT et TTC du tableau suivant.

	Prix € HT
	Taux TVA
	Prix € TTC

	100
	20 %
	

	
	20 %
	100

	
	10 %
	95

	90
	5,5 %
	

	100
	10 %
	

	
	2,1 %
	100


II. Qu’est-ce qu’une remise ?

· DÉFINITION : Une remise est une réduction du prix habituelle ou exceptionnelle.
· À QUOI SERT-ELLE ? Les entreprises appliquent une politique tarifaire. Celle-ci est parfois modulée par des réductions de prix, des promotions destinées soit à récompenser la fidélité d’un client ou pour diminuer le niveau des stocks ou dans le cadre d’une opération commerciale.
· COMMENT SE CALCULE-T-ELLE ?
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· APPLICATION :

Un Magasin d’habillement réalise une remise de 20 % sur l’ensemble de ses produits.
Prix initial d’une chemise : 30 €  

Prix initial d’une veste : 89,90 €
 
1. Calculez le prix de vente remisé de la chemise et de la veste.
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Un magasin d’habillement doit appliquer pour la démarque finale des soldes 3 remises successives. Calculez le prix de vente final TTC. Vous tiendrez compte d’une TVA de 20 %. 

Attention, en cas de remise en cascade (-10 % puis -15 %), on ne peut additionner les montants des remises, il faut refaire le calcul pour chaque remise.

Complétez le tableau ci-dessous.
	Produits
	Prix HT normal
	Prix TTC normal
	Remises en cascades à appliquer
	Prix final TTC

	
	
	
	40 %
	30 %
	20 %
	15 %
	10 %
	

	Pull rouge
	24,92 €
	€
	X
	
	X
	
	X
	€

	Costume noir
	165,83 €
	€
	
	X
	
	X
	
	€

	Robe bleue
	79,16 €
	€
	X
	
	
	X
	X
	€

	Mini-jupe verte
	40,83
	€
	
	X
	X
	
	
	€

	Short jeans
	32,5
	€
	
	
	X
	X
	X
	€

	Tailleur gris
	207,5
	€
	
	
	X
	
	X
	€
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ENTRAINEMENT N° 1

D’après les annales du baccalauréat de mercatique – juin 2014
C’est au début des années 1930 que Jude Delisle se lance dans les affaires. D’abord de dimension artisanale, son entreprise de produits frais prend de l’envergure avec la construction de l’usine de Boucherville, en 1968. Aujourd’hui, Danone a atteint sa pleine maturité et a su développer des valeurs distinctives qui l’aident à réaliser un rendement de haut niveau et à atteindre l’excellence.

La marque Bio est lancée en 1987 en France. Suite à une directive européenne de 1991 qui règlemente la mention « biologique » et interdit toute référence à cette agriculture aux produits qui n’en sont pas issus, Bio change de nom et devient Activia.
[image: image8.png]ECT'VI}




Travail à faire (annexes 1) : 
1. Choisissez, à l’aide de calculs pertinents, l’opération de promotion à mettre en place. 
ANNEXE 1 : Détail des opérations de promotion  
Activia souhaite mettre en place une opération de promotion de deux semaines. Elle hésite entre un coupon de réduction et un jeu-concours.
Les données suivantes vous sont communiquées par l’entreprise : 
·   Nombre de packs de 4 yaourts vendus hors promotion : 300 000 (pour deux semaines) 
·   Prix public hors taxe hors promotion : 1,90 € le pack de quatre yaourts 
·   Coût de fabrication d’un pack de 4 yaourts : 1 € 
Opération de promotion 
Mise en place d’un coupon de réduction 
· Réduction de prix effectuée pendant la promotion : 10 % sur le prix affiché 
· Impact estimé sur les ventes : + 20 %
Jeu-concours 
· Prix public : inchangé 
· Impact estimé sur les ventes : + 15 %
· 700 cartes cadeaux d’une valeur de 30 € HT 
· Autres frais liés à la mise en place du jeu-concours : 15 000 € HT 
· Lots à gagner : 
· un voyage de rêve d’une valeur de 10 000 € HT 






À vous de jouer !











À vous de jouer !











Ai-je acquis la FO#2 ?
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