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e Les calculs commerciaux
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« Matiere : sciences de gestion et mercatique

¢ Théme : Evaluation et performance / Mercatique et marchés

¢ Question de gestion : les décisions de gestion rendent-elles une
organisation toujours plus performante ? / Le produit a-t-il un prix ?

« Notions : Prix, Cofits, marge, taux de marge, prix cible

~

« Contexte et finalités :
« analyser la relation entrele colt et le prix d'un produit.

« fixer ou analyser un prix de vente en cohérence avec le positionnement,
les objectifs de I'entreprise et les contraintes du marché.

e Calculer un prix de vente.

/

¢ Pré-requis et transversalité : prix, marge, colts

« TIC : possibilité d'automatiser les calculs dans un tableur.

« Prolongements possibles : BTS - taux de marque, coefficient
multiplicateur
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Problématique : Comment les entreprises fixent-elles le prix de leurs produits ? De quels éléments doivent-elles tenir compte ?

I. Rappel sur les coûts
La Fixation du prix du lait  - Visionnez la vidéo suivante : https://www.youtube.com/watch?v=GDilZ3v1unw
1.  Reportez les différents coûts évoqués dans la vidéo sur le schéma suivant :
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2. Récapitulez les différents éléments à prendre en compte dans la fixation du prix d’un litre de lait pour les magasins U.
II. La marge

RAPPEL : 

Pour une entreprise commerciale

MARGE = PV HT – Coût d’achat
Pour une entreprise de production

MARGE = PV HT – Coût de revient
Exemple : La ferme des fruitiers vend des fraises en direct à ses clients. Elle vous communique le prix de vente public d’un kg ainsi que son coût de revient. La TVA est à 5,5 %.
Calculez la marge de la ferme des fruitiers sur un kg de fraises et précisez les formules à utiliser dans votre tableur.
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III. Le taux de marge

Définition : L’entreprise se fixe souvent un objectif de marge qui est souvent exprimé en %.
Le taux de marge représente le % de marge par rapport au coût d’achat (entreprise commerciale) ou par rapport au coût de revient (entreprise de production).
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Calculez le taux de marge de la ferme des fruitiers sur un kg de fraises et précisez les formules à utiliser dans votre tableur.

Comparez ce taux de marge au taux de marge moyen d’un kg de fraise qui est de 30 %, et concluez sur l’intérêt de pratiquer la vente directe pour la ferme des fruitiers.
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IV. LA FIXATION DES PRIX PAR L’AMONT : PAR LES COÛTS
L’entreprise doit définir son prix de vente en tenant compte des coûts internes à l’entreprise et de la marge qu’elle souhaite obtenir. 

Exemple : (à partir d’un sujet de mercatique de second tour, 2014)

Calculez le prix de vente public d’une « Ball in Box » si Fleury Michon vise un taux de marge de 15 %. 
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· Les coûts liés au lancement des Ball in Box de Fleury Michon sont les suivants :

· Coût des ingrédients : 0,85 €

· Frais de conditionnement : 0,30 €

· Frais de communication : 0,68 €

· Taux de marge de Fleury Michon : 15 %

· Marge du distributeur : 1,02 €

· TVA : 10 %

	Calcul du coût de revient
	Ajout de la marge de Fleury Michon pour trouver le prix de vente au distributeur
	Ajout de la marge du distributeur pour trouver le prix de vente HT au client
	Calcul du prix de vente TTC au client
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V. LA FIXATION DES PRIX PAR L’AVAL : METHODE DU PRIX CIBLE
Cette méthode prend comme point de départ le marché. Au lieu de calculer les coûts et une marge pour parvenir au prix de vente, il est déterminé par les études mercatiques sur la demande (prix acceptable par les consommateurs) et sur l’offre (prix pratiqué par les concurrents ou souhaité par les distributeurs). C’est le prix cible. 
A partir de ce prix, le produit est conçu et fabriqué. Les coûts et la marge doivent être adaptés pour correspondre au prix cible. Pour un fabricant qui commercialise son produit en grande distribution, le prix cible est souvent celui déterminé par le distributeur (c’est-à-dire le prix auquel ce distributeur est d’accord pour acquérir le produit). 

Exemple : (à partir d’un sujet de mercatique de second tour, 2014)

Déterminez le coût de revient de l’Ice-Mini à ne pas dépasser pour atteindre le prix cible.

Ice Watch a négocié un accord de distribution avec une grande chaîne française de magasins spécialisés. Pour l’Ice-Mini, les informations suivantes vous sont communiquées :

· Prix de vente public : 99,90 €

· TVA : 20 %

· Marge du ditributeur : 33,25 €

· Taux de marge d’Ice-Watch : 18 %

Source interne

	Prix de vente public
	Calcul du prix de vente HT au client
	Retrait de la marge du distributeur pour trouver le prix de vente au distributeur
	Retrait de la marge d’Ice Watch pour trouver le coût de revient à ne pas dépasser

	99,90 €
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ENTRAINEMENT N°1 : d’après le sujet de baccalauréat Delos, septembre 2014
Après avoir calculé la marge unitaire dégagée par l’entreprise Delos (fabricant de parapluie haut de gamme) pour chaque canal de distribution, justifiez le choix de développer une distribution directe.

ANNEXE : Éléments de calcul du prix « Carré Delos » (nom du parapluie)

· Coût de revient du producteur : 37 €
· Les magasins spécialisés :

· Prix d’achat HT à Delos : 59 € HT

· Prix de vente public : 90 € TTC

· Le site internet (distribution directe) :

· Prix de vente public : 90 € TTC

· TVA : 20 %

Source interne
ENTRAINEMENT N°2 : d’après un sujet de second tour, septembre 2014

Déterminez le taux de marge du modèle Darkmoon et comparez-le au taux de marge moyen du secteur.

ANNEXE : Éléments du coût d’un modèle Darkmoon Wiko

· Prix de vente public : 190 €

· TVA : 20 %

· Coûts :

	Composants

	Ecran tactile
	24 €

	Appareil photo
	10 €

	Processeur
	10 €

	Mémoire
	4 €

	Batterie
	2 €

	Structure (coques aluminium)
	18 €

	Frais de production

	12 €

	Frais de distribution

	20 €


· Marge du distributeur : 38 €

· Taux de marge moyen du secteur : 30 %

ENTRAINEMENT N°3 : d’après le sujet de baccalauréat [N.A!], 2015

Indiquez si le prix de vente du produit Fruit Sticks en grandes surfaces est cohérent 
avec les objectifs de marge de [N.A!].


ANNEXE : Éléments chiffrés du Fruit Sticks vendu en grandes surfaces

· Prix de vente en grande surface : 1,59 €
· T.V.A. au taux normal : 20 %

· Marge du distributeur : 0,42 €
La réalisation d’un sachet de 30 grammes de [N.A!] à la fraise nécessite 200 grammes de pommes et 40 grammes de fraises.

· Prix d’achat d’un kilo de fraises H.T. : 2 €

· Prix d’achat d’un kilo de pommes H.T. : 1,20 €

· Frais de manipulation et de conditionnement : 0,39 € par sachet

· Taux de marge souhaité par [N.A!] : 35 %

Source interne
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