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Contexte : Pour accompagner la commercialisation de la carte Bred et Moi dans un contexte de marché favorable aux ventes de cartes « affinitaires » et « premium » et en accompagnement de l’événement coupe du monde, la direction marketing met en place une animation du 3 juin au 27 aout. Pour la carte Bred et moi, le classement débutera à compter du 20 mai, date de mise en marché de cette nouvelle carte bancaire. 

Ce challenge concerne les agences des régions « métropole » et « outre mer »

Objectif de l’animation : 
· Renforcer la position de la BED sur le marché de la carte bancaire dans un contexte concurrentiel agressif avec la sortie de nombreuses cartes notamment co brandées depuis le début de l’année.

· Contribuer à marquer nos ambitions en matière de monétique sur un marché de plus en plus concurrentiel. 

· Augmenter la part relative des cartes affinitaires dans notre parc total de cartes de paiement

· Produire sur la période de l’animation : 

· 25000 cartes Bred et moi Mastercard

· 5000 cartes Bred Foot UEFA Master card

· 5000 carets Bred Affinity classique ou Gold

· 2000 cartes Bred Wizz Mastercard

· 4000 carets Bred Acef Mastercard

Principe : 

L’animation se déroule du 3 juin au 27 aout et les résultats sont communiqués chaque semaine sur Canalbred.
Les dotations sont susceptibles d’évoluer selon l’actualité et la participation au jeu implique l’acceptation dans son intégralité du présent règlement. 

Dotations : 

Le classement ramené aux effectifs sera établi par produits, et un classement des agences déterminera les vainqueurs. La production sera pondérée selon le type de cartes : 

· Un coefficient 1 pour chaque carte Bred Acef Mastercard produite

· Un coefficient 2 pour chaque carte Bred Wizz Mastercard produite

· Un coefficient 2 pour chaque carte Bred Foot UEFA Mastercard produite

· Un coefficient 2 pour chaque carte Bred Affinity classique ou Gold produite

· Un coefficient 3 pour chaque carte Bred et Moi  Mastercard produite

Les 20 premières agences Métropole et les 10 premières agences DOM seront récompensées. 

1 lot par collaborateur de l’agence lauréate : 

· Téléviseur  Samsung : 1ère agence Métropole et 1ère agence Outre Mer

· Camescope JVC : 2ème à 5ème agence Métropole et 2ème et 3ème agence Outre Mer

· Radio Réveil Phillips avec station d’accueil ipod : 6ème à 10ème agence Métropole et 4ème à 7ème agence Outre Mer

· Cadre photo numérique SCOTT : 11ème à 20ème agence Métropole et 8ème à 10ème agence Outre Mer
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Challenge national vente
s complémentaire et progression Vs

a-1
~Durée - du 01/12/08 au 31/12/08

~Conditions : évolution du nombre
d'ariiclefticket et du chiffre vs 2007

- (Gains - 1er magasin société = 1 ipod 8go
par vendeur cdi/cdd |
2eme magasin société = 1 smartbox

« aventure » par vendeur |
Jeme magasin societé = 1 |
qokip par vendeur
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Type :
COLLECTIF
Durée : |

Jour ou semaine

€%

Date :
SCORE vente a
4 piéces:

SCORE vente a
5 piéces:

SCORE vente a
6 pieces:

Objectif :

Animer de facon ludique son objectif NAC de la semaine ou
de la journée en marquant un maximum de buts

Comment jouer ?
Faire une fiche pour le magasin

" Une vente correspond & un tir

Chaque tir qui correspond a l'objectif de pieces a atteindre
entre dans la cage

Pour marquer il faut faire une vente a
4 pieces minimum




 

Animation Cartes affinitaires Premium


Du 3 juin au 27 aout











