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Pour les classes moyennes, les seules qui soieontecihistoricisées, il s’agit de s’extirper de la
politiqgue, des idéologies qui ont montré leurs ebf) bourbeuses horreurs au XXéme siecle, et de
parvenir a des formes de religions plus ou moirgukes, telles que I'écologie. En ce sens, sanedout
que c’est I'esprit qui y compte, plus que la lettre pacte plutbt que le contrat.

Or l'actuelle bourgeoisie éclairée francaise, éesur fond de Larzac et de lutte antinucléairéa(du

de combats qu’elle aura au demeurant perdus, auentiém que tous les Européens, Allemands y
compris) a bien saisi que, portée au rang d’ldée|dgcologie pouvait rapidement devenir une sorte
de fléau. Un « fascisme vert » qui sauverait lagggghie plutét que I'histoire, et la planete enitldp

ses habitants. Une écologie qui se demanderaileqoi@héte nous allons laisser a nos enfants,eau li
de quels enfants nous y allons laisser.

Afin de surmonter cette contradiction (qui pourgeut-étre bien se résumer, de facon assez péetre,
la contradiction entre Capital et Nature), il a ddallu médiatiser I'écologie plutdt que la polédrs Et
inventer pour cela ddgyures intermédiaires.

C’est par exemple le cas d’Al Gore aux Etats-Uo#)didat malheureux a la Maison Blanche, mais
recyclé, tel un déchet politique doté d’'une secoridedans le combat universellement engagé contre
I'effet de serre. Plus modestement peut-étre, m&rme-méme a bien failli se porter candidat autpos
supréme, c’est Nicolas Hulot qui incarne chez rmaite écologie a visage (nouvellement) humain.
Avec son romantisme de globe-trotter échappé dawilléton télévisé ; avec sa belle téte de héros
populaire qui s’est fait connaitre sur le petitaécpar ses aventures extrémeshuaiamagie d'un
nom, dont la succession des lettres semble désggnelle-méme une pointe du langage), la méche au
vent, Hulot lutte au fond pour les éoliennes condoa Quichotte luttait contre les moulins a vent. Et
pour les mémes raisonparce qu’il faut bien faire quelque chose.

Comme les chanteurs Bono ou Sting, par exempl@jtilpartie de ces stars qui, selon I'expression
consacrée, orris conscienceDe quoi, exactement ? Eh bien, du danger globedt-é-dire, au sens
propre, a la taille du globe. Comme des anges terdbéiel, ces stars du petit écran, du cinémaeou d
la chanson deviennent ainsi, ici ou la, d'importanfigures intermédiaires entre le Peuple et le
Politique. lls parlent localement tout en pensdnb@ement, ce qui, pour avoir été un mot d’ordre
politigue des années 1990, reste tout a fait caniatijue des anges. L'écologie évangélique a denbe
jours devant elle : elle a dans notre pays le dasexge d’'un aventurier réveur, dans une civilisagai

a arrété son choix : plutét I'ldéal que I'ldéologie

Arnaud VIVIANT, « Nicolas Hulot » Nouvelles Mythologiesous la direction de Jérome Garcin,
Editions Le Seuil, 2007

Premiere Partie (8 points)
Les réponses seront intégralement rédigées

1) En quoi la formule finale « plutét I'ldéal quélEologie » est-elle représentative de la conoeptie
I'écologie incarnée par Nicolas Hulot ?

2) Les campagnes de communication en faveur dedgsacauses ont-elles besoin de «figures
intermédiaires » pour étre efficaces ?

Votre réponse s’appuiera sur I'analyse d’exemplexcis a I'exclusion de ceux présents dans le sujet.
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Deuxieme partie (12 points)

Surfrider Foundation Europe est une ONG de défded&environnement ayant « pour but la défense,
la sauvegarde, la mise en valeur et la gestionbtiurde I'océan, du littoral, des vagues et de la
population qui en jouit ». Surfrider organise tées ans, depuis 1995, les Initiatives Océanesvarsa
I'Europe, I'Afrique du Nord et les DOM-TOM. Il s’@gigd’'une campagne de ramassage des déchets sur
le littoral au cours de laquelle le grand publid ewité a s'investir directement dans I'action
écologique. Elle s’adresse aux scolaires, maisi auss familles, associations, clubs sportifs. Pour
I'occasion, I'association élabore un certain nonoritils de communication dont :

- des autocollants et des badges distribués auxipartis,

- une annonce-presse réalisée par I'agence YounghScRm.

Document 1 : Autocollant (reproduction fidéle a I'aiginal)

A BB 2 B | e
Surfrider ' l b
Foundation : ‘

E U R O P E .

PENSEZ AUX OCEANS, LACS ET RIVIERES AVANT D'UTILISER UN SAC EN PLASTIQUE
WWW.INITIATIVESOCEANES.ORG

Document 2 : Badges

Surfrider
Foundation

E U R OP E
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Document 3 : Annonce-presse réalisée par I'agenceing & Rubicam

NE LAISSONS PAS
LA POLLUTION
S'INSTALLER

LES 19, 20, 21 ET 22 MARS 2009

PERTICIHEL Al METTOYAGE DES PLAGES, DES LACS ET

BIVIEHES MOUN LA T4 EONTHOI W DS [HITESTIVES OORANES
WAH HITIATTY LI E AT TR = ST WEIY & GABOES L W8 recrsl
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A. Questions d'analyse

1) Par quels moyens ces outils de communicatiosgeni-ils a I'action écologique ?

2) Dans quelle mesure la campagne pour les IviéatiOcéanes poursuit-elle « I'ldéal » dont Arnaud
Viviant fait le principe de I'écologie contemporaif?

B. Production

A Tlissue de I'opération Initiatives Océanes, lestizipants scolaires recoivent, outre 'autocdllan
les badges, plusieurs exemplaires d’'une carte lpogtéils sont incités a diffuser autour d’eux pour
sensibiliser & la sauvegarde du littoral.

Il vous est demandé de concevoir le recto de cattie postale (visuel et slogan originaux notaminent
sous la forme d’'un schéma précisément légendépenaaht des indications pour I'impression de ce
support.

Vous prendrez soin de justifier 'ensemble de vigix en montrant notamment comment vous avez
maintenu une cohérence avec les outils de comntioricanalysés et comment vous avez tenu compte
des spécificités du nouveau support.
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