TD : La notion de Gamme


·   Formation concernée : Classe de Terminale Sciences et Technologie du Management et de la Gestion Spécialité Mercatique (STMG)

·   Matière : Mercatique
·   Thème : Mercatique et marchés
·   Question de Gestion : L’entreprise vend-elle un produit ou une image ?
·   Intitulé long : Contexte : Oxabike est un site de ventes en lignes de vélos (oxabike.com) appartenant à une société possédant également 4 magasins de ventes de cycles répartis dans l’est de la France.  Les magasins proposent déjà un service de locations de vélos à assistance électrique (VAE).
·  Scénario Pédagogique : 
Le scenario OXABIKE explore, au travers de deux parties distinctes, un thème du programme de Terminale Mercatique STMG. La question de gestion  abordée est : « L ‘entreprise vend-elle un produit ou une image  située dans le thème 2 : "Mercatique et marchés". 

Oxabike, vendeur et loueur de cycles et accessoires dispose à la fois, d'un réseau de distribution physique et d'un site marchand. L'élève, par l’observation, l’analyse et l’interprétation d’une situation concrète, est amené à réfléchir et à comprendre les notions d’offre globale et de gamme et de la politique de marque choisie par l’entreprise. 
 
·   Notions : largeur/longueur et profondeur de la gamme
·   Contexte et finalités : La composition de la gamme, en cohérence avec la politique de marque, peut conduire à assigner à chaque produit un objectif spécifique.
·   Pré-requis et transversalité : la notion de positionnement est traitée en mercatique dans la question de gestion « La mercatique cherche-t-elle à répondre aux besoins des consommateurs ou à les influencer ? ». Elle sera mise en relation avec les notions liées à cette question de gestion.  
· TIC  :
· Utilisation du navigateur Internet pour intéragir avec l’interface d’un site de e-commerce. 
· Utilisation d’un diaporama  (Power-point/Prézi/Keynote, …) 







La Gamme  
Contexte : Oxabike est un site de ventes en lignes de vélos (oxabike.com) appartenant à une société possédant également 4 magasins de ventes de cycles répartis dans l’est de la France.  Les magasins proposent déjà un service de locations de vélos à assistance électrique (VAE). 
Votre travail : 
1° Après avoir découvert le site oxabike.com, Représentez la gamme Oxabike à l[image: ]’aide du tableau ci dessous. Caractérisez ensuite la gamme proposée (largeur/profondeur/ampleur)



























































































						


Profondeur de la gamme







Largeur de la gamme

_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________


2° Analyse du chiffre d’affaire HT de la gamme Oxabike (exprimé en €)

	
	Vélos enfants
	Vélos Pliants
	Vélos de Ville
	Vélos Hollandais
	Vélos Electriques
	Tandem
	VTC
	VTT
	Accessoires vélos
	TOTAL

	
 CA HT
	440000
	40000
	640000
	280000
	20000
	20000
	240000
	260000
	60000
	
2000000

	
% du CA HT
	%
	%
	%
	%
	%
	%
	%
	%
	%
	

	
Taux de marge réalisé
	15%
	50%
	40%
	15%
	35%
	50%
	25%
	25%
	40%
	



Votre travail : 
1° Calculez la répartition en % du CA HT de Oxabike. 
2° Présentez l’intérêt pour Oxabike de ce type d’analyse ?
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________

3° Une gamme équilibrée doit être construite de manière à ce que chacun des produits la composant ait une fonction précise sur les plans commerciaux et financiers. De ce fait, une gamme équilibrée doit contenir : des produits LEADER  qui sont les produits les plus rentables d’une gamme, des produits d’APPEL, qui sont les produits premiers prix, des produits REGULATEURS qui permettent à l’entreprise d’avoir un chiffre d’affaires plus régulier sur l’année et enfin des produits CONTRIBUTEURS.

Identifiez au sein de la gamme Oxabike quels sont les produits LEADER, et les produits REGULATEURS. Justifiez votre réponse.
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________

4° Selon vous, peut on affirmer que la gamme Oxabike est équilibrée ?
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________

5° Oxabike a décidé d’élargir sa gamme en commercialisant un nouveau produit « SoloWheel ».
[image: Macintosh HDD:Users:brunopeiffer:Desktop:Capture d’écran 2014-05-03 à 14.43.41.png]
Découvrez ce nouveau produit sur le site « http://www.solowheel.fr »




[bookmark: _GoBack]Déterminez les raisons pour lesquelles Oxabike souhaite commercialiser ce nouveau produit ?
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________

6° Identifiez et justifiez la place que va occuper ce nouveau produit au sein de la gamme Oxabike.
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________


7° Quels sont les avantages et les inconvénients que prend Oxabike avec une politique d’extension de gamme ?

_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
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